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Prof. Federico Brunetti
Obiettivi

Il corso si propone di approfondire la conoscenza della Rete e delle sue possibili applicazioni in chiave aziendale, con particolare riguardo alle aree del Marketing e della vendita on line.

Programma

1.
Le Information and Communication Technologies e la società dell’informazione
2.
Le Information and Communication Technologies ed il business: le nuove opportunità
3.
Infrastrutture, tipologie, attività, attori dell’Internet Marketing e dell’E-Commerce
4.
Costruzione, gestione ed uso efficace di un sito web
5.
E-felicità o e-illusione?

Modalità d’esame

L’esame consiste in una prova orale.
Avvertenze

Il testo per la preparazione all’esame sarà indicato successivamente. Durante il corso saranno inoltre distribuiti materiali di discussione e di approfondimento.

Sono previsti interventi in aula di testimoni privilegiati – studiosi, imprenditori ed esperti che presentano la loro esperienza di operatori in realtà turistiche di variegata natura.

