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Vetrina Vetrina 
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Presenza di potenziali consumatori 
nelle differenti aree del punto vendita
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Layout merceologico:
layout delle attrezzature

• Si possono distinguere 
attrezzature di vendita:

• fisse,
• mobili.
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Layout delle attrezzature: 

layout a griglia
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Layout delle attrezzature: 

layout a percorso obbligato
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Layout delle attrezzature: 

layout a isole
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Layout delle attrezzature: 

layout misto
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La gestione dell’assortimento
classificazione per fasce di prezzo
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La gestione dell’assortimento
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ESPOSIZIONE TRADIZIONALEESPOSIZIONE TRADIZIONALE
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ESPOSIZIONE INNOVATIVAESPOSIZIONE INNOVATIVA
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