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ASSIMP. Al via lidea dell'associazione diimprenditori e professionisti

«Tobe Verona»,l’'ateneo
entranel progetto del brand

DallUniversita, che ha
versato il 50% dei costi
previsti, & partita la prima
fase conun questionario

Francesca Lorandi

La competizione globale si
sta spostando sulle singole
citta, che devono diventare at-
trattive per gli investimenti e
per diversi tipi di target, da
quello universitario al busi-
ness, dal turismo dell'arte e
cultura a quello religioso. E
la citta che decide su quali
aspetti puntare, definendo
un proprio posizionamento
per cui essere riconosciuta a
livello internazionale.

E Verona? «Se uno stranie-
ro pensa allTtalia, difficil-
mente ha in mente questa cit-
ta. Noi vogliamo invece che
entri nella testa dei turisti e
dei businessman di tutto il
mondo», spiega Elisabetta

Lapresentazione del progetto «ToBe Verona» a Palazzo Barbieri

Be Verona”, il progetto di
marketing territoriale e di
brandizzazione della citta di
Verona, ideato tre anni fa da
Assimp, associazione di im-
prenditori e professionisti ve-
ronesi. Da allora diversi sog-
getti si sono raccolti intorno
all'iniziativa, patrocinata dal
Comune di Verona, da Pro-
vineia e Confecommercio, so-
stenuta da Agsm, Cattolica
Assicurazione, Banca Popola-
rediVerona, Camera di Com-
mercio e curata da Terzomil-

Lab e dall'Universita, che ha
abbracciato questo progetto
facendolo diventare un joint
project dell'ateneo, e versan-
do il 50% dei cosli previsti.
Dall'Universita e partita la
prima fase: «Abbiamo prepa-
rato un questionario in sette
lingue, per capire le impres-
sioni che gli stranieri hanno
di Verona, cosa vogliono ve-
dere», spiega Roberta Capi-
tello, docente di Economia,
«per conoscere quali aspetti
valorizzare e come modifica-

poiun Osservatorio: il marke-
ting si deve adattare alla do-
mandas.

Questa attivitd dovra coin-
volgere tutte le istituzioni ve-
ronesi: «Ce lo chiede la legge
regionale sul turismo, che af-
fida alle province la promo-
zione del territorio», aggiun-
geil sindaco di Verona Flavio
Tosi. Ma“To Be Verona” non
punta solo al turismo: «Vo-
gliamo avviare un processo
che permetta alla citta di di-
ventare attrattiva anche dal
punto di vista economico,
creandoad esempio una citta-
della dell'innovazione, sul
modello di quel Poloscientifi-
co che non é piu stato realiz-
zato», auspica Mauro Galbu-
sera, presidente di Assimp
Verona. «La situazione attua-
le & disarticolata», aggiunge,
«ma per raggiungere questi
obiettivi & necessario far sede-
re allo stesso tavolo realta del
territorio. Tutli beneficeran-
no delle opportunita di busi-
ness e diinnovazione genera-
te». Si inizia con un primo
evento internazionale, in pro-
gramma il 24 ottobre: alla
Gran Guardiaverra racconta~
ta la percezione di Verona
nel mondo e saranno organiz-
zati eventi collaterali. Sara il

de Strobel, art director di“To  lennium  Communication re il nostro turismo. Nascera punto di partenza. e
el sogni» per chi cerca lavor
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